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در عرصه  یو مطالعات مختلف قاتیدارد، تحق ایدر اقتصاد دن ییسزاهنقش ب یابیبازار: مسئلهبیان

در اقتصاد امروز  یابیصورت گرفته است. بازار یمحصولات زراعت یابیدر بخش بازار ژهیبه و یابیبازار

 ازر کشور د یمحصولات زراعت یابینظام بازار نکهیبرخوردار است. ا ییبالا تیو اهم گاهیاز جا ایدن

دخالت  تمسیس نیکردن ا دهیچیدر پ یادیبرخوردار است و عوامل نهان و آشکار ز ینامناسب تیوضع

جهت  یز ی. برنامه رردیصورت گ شتریبه آن توجه ب دیاست که با یموضوع از موارد نیکنند و ا یم

 .اشدب یم قیو دق یعلم یبررس زمندایدر کشور ن یابیبازار و بازار نهیحل مشکلات موجود در زم

 تیمرکز ولا دهقاناندر اقتصاد  یمحصولات زراعت یابینقش بازار سيربر فهد بامطالعه  نیا :هدف

 .گرفت منجافراه ا

از  ازیدهقان است. ارقام و اطلاعات مورد ن 380مورد مطالعه شامل  ريماآ جامعه :مواد و روش کار

 سپسو  دیگرد یجمع آور  1402مرکز فراه در سال  دهقاناناز ها پرسشنامه لیو تکم عیتوز قیطر

 قرار گرفت. لیو تحل هیمورد تجز SPSS توسط نرم افزار

 ۀو اعلانات رسان یمحصولات زراعت یهاشگاهینما جادیکه ا دیمشخص گرد ها،افتهیبر اساس  :هایافته

 دهقاناناد اقتص شیلات و افزامحصو  نیدر فروش ا ینقش موثر  یمحصولات زراعت یابیبازار نهیدر زم

 شیدر فروش محصولات و افزا ینقش چندان یابیبازار یپارامترها ریاما سا ؛فراه دارند تیمرکز ولا

 .ندارند دهقاناناقتصاد 

 .فراه تیولا ،یمحصولات زراعت ،یابیاقتصاد، بازار :یدیکل کلمات
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 مقدمه

روش شوند؛ بازاریابی خط اتصال بین فاست که طی آن مشتریان، جذب و حفظ می ۀسبازاریابی پرو 

 شما و خرید مشتری است؛ بازاریابی شراکتی بردـ برد است. بازاریابی با فروش مترادف نیست، بلکه

(. هر سازمانی باید برای آگاهی ,1919Findley Schenckفروش، بخش بسیار مهم بازاریابی است )

طبان خارجی خود، یا درباره بازار و یافتن مخاطبان خود اطلاعاتی کسب کند. مهمترین راه مخا ۀدربار 

(. با رقابت در جهان، بازاریابی به عنوان  ,2015Kumar)باشدمیکسب این اطلاعات افزایش بازاریابی 

دن به یاست که از تولید محصولات تا رس ۀشود. بازاریابی پروسیکی از عوامل زنده ماندن مطرح می

(. بازاریابی به عنوان بخشی بالقوه از  ,2014Crookshengشود)دست مصرف کننده را شامل می

 (.  ,2013Ahmedاست)  اقتصاد

بازاریابی به معنی به بازار رساندن، بازار پیدا کردن یا کلیه عملیاتی است که در فاصله تولید تا 

در واقع  .(1390)علیزاده و عمانی،  شودمی مصرف باعث تسریع جریان انتقال کالا یا تسهیل فروش

بازاریابی به عنوان یک عامل اقتصادی وظیفه هماهنگ کردن کلیه منابع انسانی و فنی در پروسه تولید 

 .(1389)خالدی و ایوب،  و توزیع را به عهده دارد

، باشندمیکوچک های تولیدی عموماً داری و بخشبا توجه به اینکه در افغانستان ساحات زمین

شده به بازار، کم بوده و زارع ناچار است تا محصول خود را به قیمت ناچیز به مقدار محصول عرضه

-(. بر این اساس، مبلغ دریافتی دهقان از قیمت مصرف2020خریداران محلی بفروشد)حسن زوی، 

د تولیدر  ۀو تقلیل انگیز  دهقانانکننده اندک بوده و این امر سبب پائین آمدن سطح درآمد 

شان در دي نقدیه موجوـكنخاطر آهبز ـنيتعداد از دهقانان (. یک2020)حسن زوی، گرددمی

د خوضروریات زندگی تأميناي برزم لاه وـجوأمين ـترسد و در میقل اشت به حددابرن مازيكي دنز

شند. وفرمیبسیار ارزان ا قيمت ـا بـطههـسواه ـبد را وـخل محصور به ناچا، جه ميشوندابا مشكل مو

تا  اندخانه و عدم توانایی مالی مجبور هخاطر عدم دسترسی به ذخیر هب دهقانانمسئله دیگر این است که 

به بازار عرضه کنند که این امر نیز باعث کاهش قابل  ،تمام محصول تولیدی خود را در هنگام برداشت

 (.1389)احسان و همکاران، گرددمیتوجه قیمت در زمان برداشت 

ـ دگـكننفمصر، دـمدرآيش ازـفو ا یداـقتصاعه ـتوسبا هد كه دن مینشاه شدم نجاهای ایبررس

 یابرن كنندگافمصر یاـر تقاضـيگعبارت ده ـبده و وـبمرغوبتر  ت بهتر وولاـمحصن خواهان ا

ت،  دماـخم اـنجابر ابرشوند تا در آماده می هاآنه و بيشتر شدل محصو یرو بيشتر بر ت خدمااجرای 

 تی؛خدمام اـنجا یارـبزم  ه لاـمينحالت زن ـي(. ا1389احسان و همکاران، د)ـندازز بپرـنيآن را ه ـنهزي

ش با گسترزد. در مبادرت سامیهم  افرمحصولات زراعتی را تبديل  و  یبسته بندبندی، جه درمانند 

شده و جه امویترـاهش بيشـا كـبه دـكننف رـت مصـقيمه از دـد كننـسهم تولي، بیيازاربات خدما

موضوع باعث شده تا در ين دهد. ااز منافع را به خود اختصاص می یسهم بيشتر بیيازارمل بااعو
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به ن بخشيدع با تنوهای دهقانی زراعتی سازمانعه ـتوسل اـحو در ه ـتوسعه يافت یهاركشواز  یر بسيا

اعضای مد درآيش افزااسباب ين طريق ند و از اشو بیيازاربات  اـعملي ۀعرصد وارد خو یهالیتفعا

 (.1389)احسان و همکاران،  ت زراعتی را فراهم سازندمحصولان دگاـتوليد كننن  هما یعنید خو

گوی تقاضای جمعیت در از سوی دیگر روند تولید محصولات زراعتی رو به کاهش بوده و پاسخ

یل کاهش تولید (. یکی از دلا ,.2016Atela et alباشد  )حال رشد برای مواد تولید غذایی نمی

محصولات زراعتی، عدم توجه به بازاریابی این محصولات است که این امر سبب کاهش سودآوری 

نی و شود)عنابستاجهت تولید می دهقانان ۀمحصولات زراعتی شده و در نتیجه موجب کاهش انگیز 

ت و پیشرفهای تسریع توسعه (. بازاریابی محصولات زراعتی از مهمترین روش1397نژاد، طولابی

طح ــیش سازـفو ا یز اـنمندسایش توازــفه، ااـفریش ازـفها بوده و سبب افزایش درآمد، اشهرها و قریه

، دهقانانی ـجمعستهو هماهنگی دمدیریت ، گاهیآبا چنانچه  .ددمیگرها خانوادهندگی زکیفیت 

ار پایدو ه ـهمه جانبتوسعه سبب ند امیتو ،باشده ساخته شدان دیرــمن و اــمحققشین کاران، یکم

ت ابی محصولاـیزاره باـن کـیاه ـ(. با توجه ب1397نژاد، دد)عنابستانی و طولابیگرها شهرها و قریه

نشینان شهردگی ــند زوــث بهبــباعواند تمی ،سکتورهای زراعتی داردا ـتقیمی بـمسط اـتبزراعتی ار

ین ایابی زاربا یرو پیش  یچالشهاو نع امو یـسره برـه بـت کـسزم این لاابنابرنشینان شود؛ و قریه

 (.1397نژاد، د)عنابستانی و طولابیخته شوداپرت ولاـمحص

های دهقانی دهاتی در بازاریابی محصولات زراعتی در ولایت فارس نتایج بررسی نقش سازمان

 نیاندعضا نقش چا یتوليدت ولاـمحصبیاـيزاربا ۀـمينهای دهاتی در زکه سازمان دهدایران نشان می

را  هاآنمهمترين فعاليت  دوـد كـماننعوامل تولیدی یـبرخو  فیرـمص یاـع كالاهـيزتوو د ـنارند

 ؛ها، اکثر اعضا تمایل دارند با توجه به امتیازاتیرغم این نقش اندک سازماناما علی؛ هددمی تشكيل 

وش به فرهای دهاتی مانل ساز كاناد را از وـخل وـمحص، ئنـمطموش رـفو الاتر ـقيمت بمانند دریافت 

 یار نگهدن مكا، الیماز ليل نيادا بهـعضاتر ـكه بيشن داد تحقيق همچنين نشا یبرسانند. يافتهها

بخش ، سطههاده واگسترر ه حضوـبا توجه بو ند ارندرا شت دابراز پس وش آن فرل و محصو

شود)نجفی می یار ريدخها وهين گراط ـشت توسدابرم عضا قبل يا هنگال امحصواز  یاملاحظهقابل

ار، حمل هزینه نیروی ک تأمین ۀ(. نتایج تحقیق نشان داد که اکثریت باغداران در زمین1389زاده، و فرج

و نقل، استفاده از تسهیلات بانکی و فروش محصول با قیمت مناسب با مشکل روبرو هستند)شریفی و 

 (.1397زاده، مهدی

آمد و امرار رو در، از اینباشندمیمصروف زراعت اه با توجه به اینکه اکثریت مردم ولایت فر 

از گونی اـــگونمستقیم وابسته به زراعت و تولید انواع طور مستقیم و غیر بیشتر مردم به معاش

ها، بادنجان رومی اع میوهنو، اجوم، گند، بادرنگت، سبزیجااع وـــناد ـــمانن؛ت زراعتیولاـــمحص

وش رـفاز حاصل د بیشتر سوت، یابی مناسب محصولازارباد جوم ودلیل عدبه . ولی باشدمیو غیره 

 ، دـسریـمن لالاو دا ـسطههواه ـبت زراعتی، ولاـمحص
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صنایع ، نقلو حمل ، یبسنهبندگاه، ذخیرهمانند  ؛مناسبزیکی ف یاـاختهـیرسعدم وجود ز

ها ادهخانوبین در  یدآور اهش سوــکت و ولاــی محصــبایش خرازــفاث ــباعه، رــغیو دیلی ـتب

ل ـلیدست. به ه اشدز ئله ساـمسه ند پیچیدرویک ان به عنوت زراعتی ابی محصولاـیزارباه و شد

ت ولاــابی محصـیزاره باـی کـنقشو  هایهشهری و قرعه ـبا توست زراعتی ولاـابی محصـیزارباط اـتبار

ه ــختن بدارــپ، دــته باشــشها در ولایت فراه داادهخانود اــقتصو اد ــمدرآیش ازــفدر اد ــنایتوــم

ت، لازم و ولاـــابی محصــیزاره باـــمیندر ز دهقانان یرو یش ــپ یاــالشهــچت و کلاــمش

 .باشدمی یور ضر

 مواد و روش کار

حقیقات زیرا در این نوع ت باشدمیآوری اطلاعات از نوع تحقیقات استنباطی این تحقیق از لحاظ جمع

دانی است از نوع می ،ای تحت مطالعه است و از میان تحقیقات استنباطیههدف استیباط کردن پدیده

تحت مطالعه قرار گرفته است. ولایت فراه از جمله  دهقانانچراکه در این تحقیق وضعیت اقتصادی 

. این ولایت علاوه از سرحدی که با باشدمیان بوده و دارای مساحت زیادی تولایات غربی افغانس

کیلومتری نیز  290ز، هلمند و غور دارد، در ناحیه غربی با کشور ایران در فاصله ولایات هرات، نیمرو 

مرکز  ،کیلومتری شهر کابل 840که در فاصله است )فراه(  شهر مرز مشترک دارد و مرکز این ولایت

 که تابستان آن فوق العاده گرم بوده و است صحراییدارد. اقلیم در ولایت فراه نیمه عیتقافغانستان مو 

گراد  در زمستان تا سانتی ۀدرج 45حرارت آن متغیر بوده که در تابستان  ۀزمستان کم باران دارد. درج

رسد. بیشتر مردم این ولایت به شغل زراعت و مالداری مصروف بوده و گراد میسانتی ۀدرج 5منفی 

ده که فی تولید نمو محصولات زراعتی مختل ،نمایندمی تأمینهای خویش را از این راه تمام نیازمندی

در مرکز ولایت فراه  1402گیرد. این تحقیق در سال های مختلف صورت میعمل بازاریابی به روش

انجام شد. طبق راپور ریاست احصائیه و معلومات ولایت فراه، قرار آخرین احصائیه این ریاست که 

بوده و نفوس آن به طور  قریه 94هـ .ش صورت گرفته  است، مرکز ولایت فراه دارای  1401در سال 

 رسد.نفر می 44835تخمینی به 

نفر که با شغل دهقانی و تولید محصولات  380این تحقیق بر اساس فرمول آنلاین کوکران از 

صورت تصادفی انتخاب هب قانانگرفته است. در این تحقیق تمام دهزراعتی سر وکار دارند، صورت 

اب سوال شده بود، جو  هاآنه و به آنچه در پرسشنامه از توزیع گردید ۀشده و برای هر یک پرسشنام

ست. جواب دریافت شده ا دهقاناناز  ۀارائه نموده اند. این تحقیق از نوع میدانی بوده که طی پرشسنام

آوری معلومات از مامورین ترویج ریاست زراعت فراه، استادان همچنین در این تحقیق جهت جمع

مجلات و مقالات علمی استفاده صورت گرفته است. برای تجزیه و تحلیل ها، پوهنتون فراه، کتابخانه

 استفاده گردیده است.   SPSS22های تحقیق از نرم افزار ها و فرضیهداده
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 هایافته

کند و راه درست و صحیح را برای تحقیق های مختلف استفاده میهر محقق برای تحقیق خود از راه

 ود.شترین بخش تحقیق محسوب می، از مهمخاب راه و شیوۀ تحقیقانتکند، اینکه خود انتخاب می

 راه در مرکز ولایت ف دهقاناناین تحقیق در مورد نقش بازاریابی محصولات زراعتی در اقتصاد 

واب داده ج است و نفر که به شکل تصادفی انتخاب شده و سوال نامه بین ایشان توزیع شده ۳8۰از

رسانیده شده، پس از تجزیه و تحلیل  SPSSآن این جوابات در برنامه بعد از  .اند، انجام شده است

 نتیجه آن چنین بیان شده است.

 ها و مزارع با ابعادنفر از اهالی مرکز ولایت فراه که هر کدام شان دارای باغ 380ین تحقیق از تعدادا

تصادفی  شکل روش تحقیق طوری است که افراد را به .خورد وکلان می باشند، صورت گرفته است

ها به سوالات شد که بر اساس واقعیتاختیار شان قرار داده و گفته می را در پرسشنامۀانتحاب نموده و 

دست آمده، جمع آوری و در برنامه هذکر شده پاسخ ارائه نمایند. سپس اعداد، ارقام و اطلاعات ب

SPSS به این اساس با استفاده از برنا .تحلیل و تجزیه گردیده است( مه مذکورSPSS توانسته ام که )

بودن یا دار در اصل بیان کننده سطح معنی متفاوت که یهاولها خود را با استفاده از جدتمام فرضیه

 ام.مذکور به صورت تفصیلی پرداخته هاولجدنبودن آن است ترتیب که در ذیل به شرح هریک از 

دهقاناناقتصاد فرضیه اول تحقیق: نقش بازاریابی محصولات زراعتی در   

حصولات آیا بازاریابی م نفر مورد پرسش قرار گرفته و از آنان پرسیده شده است که 380در این تحقیق 

این است که بازاریابی  هاآنداری دارد؟ جواب مثبت و معنی تأثیر دهقانانزراعتی در اقتصاد 

  .داری داردمثبت و معنی تأثیر دهقانانمحصولات زراعتی در اقتصاد 

 دهقانانتصاد (: نقش بازاریابی محصولات زراعتی در اق۱جدول )

 تأثیر هقاناندشود که بازاریابی محصولات زراعتی در اقتصاد از جدول فوق چنین نتیجه گرفته می 

داری دارد و در محلی که بازاریابی محصولات زراعتی بیشتر صورت گیرد، آن محل از مثبت و معنی

 شود.مشکلات مواجه نمی ای برخوردار بوده و هیچگاهی بیانکشاف و پیشرفت بالا

از سطح معیاری بسیار  SPSSاست که در برنامه  012.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه 

 همبستگی پیرسوندر بخش دوم جدول  .داری آن نسبتاً زیاد استمثبت و معنی تأثیریعنی  .ایین استپ

به  دهقانانتصاد اق ،واحد افزوده شود 1اگر بازاریابی محصولات زراعتی به اندازه  ،به این معنا است

 اقتصاد دهقانان بازاریابی محصولات زراعتی 

بازاریابی 

محصولات 

 زراعتی

Pearson Correlation 1 .340* 

Sig. (1-tailed)  .012 

N 380 380 

دهقاناناقتصاد   

Pearson Correlation .340* 1 

Sig. (1-tailed) .012  

N 380 380 
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دهد که اد کسانی را نشان میتعد Nابد و همچنان در جدول حرف یواحد افزایش می .340*اندازه

  اند.توزیع شده و جواب داده هاآنبه  نامهسوال

دهقانانفرضیه دوم تحقیق: نقش اعلانات محصولات زراعتی در اقتصاد   

ین ا هاآنداری دارد؟ جواب مثبت و معنی أثیرت دهقانانآیا اعلانات محصولات زراعتی در اقتصاد 

 .داری داردمثبت و معنی تأثیر دهقاناناست که اعلانات محصولات زراعتی در اقتصاد 

 دهقانان(: نقش اعلانات محصولات زراعتی در اقتصاد 2جدول) 

ت مثب تأثیر دهقاناناعلانات محصولات زراعتی در اقتصاد   شود کهاز جدول فوق چنین استنباط می 

ی یاز انکشاف و پیشرفت بالا ،ت زراعتی زیاد باشدداری دارد و در جای که اعلانات محصولا و معنی

 شود.مشکلات مواجه نمی ابرخوردار است و هیچگاهی ب

از سطح معیاری بسیار  SPSSاست که در برنامه  020.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه 

 Pearsonدر بخش دوم جدول  .مثبت و معنی داری آن متوسط است تأثیرپایین است یعنی 

Correlation  واحد افزوده شود، اقتصاد  1به این معنا است اگر مدیریت محصولات زراعتی به اندازه

-تعداد کسانی را نشان می Nواحد افزایش میابد و همچنان در جدول قسمت  .267*به اندازه دهقانان

 توزیع شده وبه آن جواب داده اند. هاآندهد که سوال نامه به 

دهقانانمدیریت محصولات زراعتی در اقتصاد فرضیه سوم تحقیق: نقش   

این  هاآنداری دارد؟ جواب مثبت و معنی تأثیر دهقانانآیا مدیریت محصولات زراعتی در اقتصاد 

داری دارد.مثبت و معنی تأثیر دهقاناناست که مدیریت محصولات زراعتی در اقتصاد   

 

 

 

دهقاناناقتصاد  مدیریت محصولات زراعتی   

مدیریت محصولات 

 زراعتی

Pearson Correlation 1 
*26

7. 

Sig. (1-tailed)  .020 

N 380 380 

اناندهقاقتصاد   

Pearson Correlation *267. 1 

Sig. (1-tailed) .020  

N 380 380 



    

     93 تحقیقی عینک، بخش علوم طبیعی -مجلۀ علمی  

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

کال منی ۱۴۰۳د  ګڼه، درېیمهکال،  دویممجله،  ۍڅېړنیزه شپږ میاشتن -علمي د عینک لوګر د لوړو زده کړو مؤسسې  

 

انان(: نقش مدیریت محصولات زراعتی در اقتصاد دهق3جدول )  

ت مثب تأثیر دهقانانت محصولات زراعتی در اقتصاد مدیری  شود کهاز جدول فوق چنین استنباط می

ی یالاب از انکشاف و پیشرفت ،داری دارد و در جای که مدیریت محصولات زراعتی زیاد باشدو معنی

 شود.مشکلات مواجه نمی ابرخوردار است و هیچگاهی ب

اری بسیار از سطح معی SPSSاست که در برنامه  000.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه 

 Pearsonدر بخش دوم جدول  .مثبت و معنی داری آن بسیار زیاد است تأثیریعنی  ،پایین است

Correlation  واحد افزوده شود اقتصاد  1به این معنا است اگر اعلانات محصولات زراعتی به اندازه

سانی را نشان اد کتعد Nهمچنان در جدول قسمت . ابدیواحد افزایش می .560**به اندازه دهقانان

 اند.توزیع شده و به آن جواب داده هاآننامه به دهد که سوالمی

 دهقانانفرضیه چهارم تحقیق: نقش سرمایه گذاری محصولات زراعتی در اقتصاد 

 هاآن داری دارد؟ و جوابمثبت و معنی تأثیر دهقانانگذاری محصولات زراعتی در اقتصاد آیا سرمایه

 .دارد داریمثبت و معنی تأثیر دهقانانری محصولات زراعتی در اقتصاد گذااین است که سرمایه

 (: نقش سرمایه گذاری محصولات زراعتی در اقتصاد دهقانان4جدول) 

اری دارد دمثبت و معنی تأثیر دهقانانسرمایه گذاری محصولات زراعتی در اقتصاد  که نتیجه چنین شد

ی یلااز انکشاف و  پیشرفت با صورت گیرد،و در جای که سرمایه گذاری محصولات زراعتی زیاد 

 اقتصاد دهقانان اعلانات محصولات زراعتی 

اعلانات 

 محصولات زراعتی

Pearson Correlation 1 
**56

۰. 

Sig. (1-tailed)  .000 

N 380 380 

اقتصاد 

 دهقانان

Pearson Correlation **560. 1 

Sig. (1-tailed) .000  

N 380 380 

 اقتصاد دهقانان سرمایه گذاری محصولات زراعتی 

سرمایه گذاری 

 محصولات زراعتی

Pearson Correlation 1 
*379

. 

Sig. (1-tailed)  .006 

N 380 380 

اقتصاد 

 دهقانان

Pearson Correlation *379. 1 

Sig. (1-tailed) .006  

N 380 380 
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 شود.مشکلات مواجه نمی ابرخوردار است و هیچگاه ب

از سطح معیاری بسیار  SPSSاست که در برنامه  006.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه 

 Pearsonدر بخش دوم جدول  .داری آن نسبتاً زیاد استمثبت و معنی تأثیرایین است یعنی پ

Correlation واحد افزوده شود 1ری محصولات زراعتی به اندازه اگذ به این معنا است اگر سرمایه، 

تعداد کسانی را  Nابد و همچنان در جدول قسمت یواحد افزایش می .379*به اندازه دهقاناناقتصاد 

 توزیع شده و به آن جواب داده اند. هاآندهد که سوال نامه به نشان می

دهقاناندر اقتصاد  فرضیه پنجم تحقیق: نقش ستراتیژی های محصولات زراعتی  

 هاآناب داری دارد؟ و جو مثبت و معنی تأثیر دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد آیا استراتیژی

 ری دارددامثبت و معنی تأثیر دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد این است که استراتیژی

 نهای محصولات زراعتی در اقتصاد دهقانا(: نقش استراتیژی5جدول)

 یرتأث دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد استراتیژی که از توضیحات بالا به این نتیجه رسیدیم

و  از انکشاف ،زیاد باشددر این بخش های دولت داری دارد و در جای که استراتیژیمثبت و معنی

 شود.مشکلات مواجه نمی ای برخوردار است و هیچگاه بیپیشرفت بالا

سیار از سطح معیاری ب SPSSدر برنامه  است که 016.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه       

 Pearson Correlationدر بخش دوم جدول  .داری آن متوسط استمعنی  تأثیریعنی  ،پایین است

 دهقاناناقتصاد  .واحد افزوده شود 1های محصولات زراعتی به اندازه به این معنا است اگر استراتیژی

دهد که نی را نشان میتعداد کسا Nر جدول قسمت همچنان د .ابدیواحد افزایش می .260به اندازه 

 توزیع شده و به آن جواب داده اند. هاآننامه به سوال

دهقانانفرضیه ششم تحقیق: نقش نمایشگاه های محصولات زراعتی در اقتصاد   

مثبت و  تأثیر دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد آیا نمایشگاه سوال بعدی ما این گونه است:

 دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد این است که نمایشگاه هاآنداری دارد؟ و جواب یمعن

 :داری داردمثبت و معنی تأثیر

 

 اقتصاد دهقانان ستراتیژی های محصولات زراعتی 

ستراتیژی های 

 محصولات زراعتی

Pearson Correlation 1 ۰26 . 

Sig. (1-tailed)  .016 

N 380 380 

اقتصاد 

 دهقانان

Pearson Correlation 260. 1 

Sig. (1-tailed) .016  

N 380 380 
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 دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد (: نقش نمایشگاه6جدول)

 دهقانانهای محصولات زراعتی در اقتصاد نمایشگاه  که توضیحات بالا به چنین نتیجه رسیدیماز  

کشاف از ان ،جای که نمایشگاه های محصولات زراعتی زیاد باشد داری دارد و درمثبت و معنی تأثیر

 شود.مشکلات مواجه نمی ات بالای برخوردار است و هیچگاه بو پیشرف

از سطح معیاری بسیار  SPSSاست که در برنامه  000.است که داریمعنیدر جدول سطح  sigکلمه 

 Pearsonست در بخش دوم جدول داری آن بسیار زیاد امثبت و معنی تأثیرایین است یعنی پ

Correlation واحد افزوده شود  1های محصولات زراعتی به اندازه به این معنا است که اگر نمایشگاه

اد کسانی را تعد Nابد و همچنان در جدول قسمت یواحد افزایش می .530**به اندازه دهقاناناقتصاد 

 آن جواب داده اند.توزیع شده وبه  هاآننامه به دهد که سوالنشان می

 مناقشه 

مرکز  قاناندهنتایج تحقیق ذیل تحت عنوان بررسی نقش بازاریابی محصولات زراعتی در اقتصاد 

ولات مثبت روی فروش محص تأثیرتواند ولایت فراه نشان داد که بازاریابی محصولات زراعتی می

بررسی در این تحقیق، ایجاد  های مورداما در بین مولفه ؛داشته باشد دهقانانزراعتی و اقتصاد 

 مردم با ساختنای  در جهت آشناز اعلانات رسانههای محصولات زراعتی و استفاده انمایشگاه

راه در نواحی مرکزی ولایت ف دهقانانرا روی اقتصاد  تأثیرتواند بیشترین محصولات تولید شده، می

 داشته باشد.

های دهقانی دهات در نقش سازمان "وانتحت عن یتحقیق (۱۳8۹زاده در سال)نجفی و فرج 

كه ن داد تحقيق نشا یيافتهها است. انجام داده "بازاریابی محصولات زراعتی در ولایت فارس ایران

با و ند ارندرا شت دابراز پس وش آن فرل و محصو یار نگهدن مكا، الیماز ليل نيادا بهـعضاتر ـبيش

شت دابرم عضا قبل يا هنگال امحصواز  یاظهملاحبخش قابل، سطههاوا ۀدگسترر ه حضوـتوجه ب

های لیتفعاهای دهقانی در این سازمانيت وددـرين محـمهمتشود. می یار خريدها وهين گراط ـتوس

نژاد (.  عنابستانی و طولابی1389زاده، )نجفی و فرج ستا فزیکیو  یمالت مكاناد اوـابيكمبـيزاربا

بازاریابی تولیدات زراعتی در ولسوالی پلدختر ولایت  ( در بررسی موانع و مشکلات۱۳۹7در سال)

 اقتصاد دهقانان نمایشگاه های محصولات زراعتی 

نمایشگاه های 

محصولات 

 زراعتی

Pearson Correlation 1 
**53

۰. 

Sig. (1-tailed)  .000 

N 380 380 

 اقتصاد دهقانان

Pearson Correlation **530. 1 

Sig. (1-tailed) .000  

N 380 380 
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 هجری شمسی ۱۴۰۳خزان  ،سوم، شماره دومتحصیلات عالی لوګر، سال  ۀتحقیقی عینک مؤسس -علمی ۀدو فصلنام

 

به ت زراعتی، یابیمحصولازاربا یرو پیشمشهد ایران اظهار داشتند که از میان پنج مانع ومشکل 

-( مهم174/0( و ساختار بازار )217/0(، موانع فرهنگی )316/0فیزیکی) ییرساختهاان زترتیب فقد

رحمان و همکاران در سال  در این ولسوالی بوده است.ترین موانع بازاریابی محصولات زراعتی 

ند که اههای بازاریابی محصولات زراعتی در هند به این نتیجه رسید( در بررسی مسائل و چالش۲۰۱۲)

ترین مشکلات بازاریابی محصولات زراعتی و عدم دسترسی به اطلاعات، مهم دهقانانعدم آگاهی 

بررسی اهمیت صادرات "( در تحقیقی تحت عنوان ۱۳7۳ملکزاده در سال)  .باشدمیدر هند 

ان بی "محصولات زراعتی، موانع و مشکلات عمده در امر بازاریابی و صادرات محصولات زراعتی

های زراعتی، بانکداری، استاندردها، تلفات محصولات زراعتی که اگر کلیه عوامل )بیمه ه استنمود

ی توان نتیجه مطلوبریزی منظم در نظر گرفته شود، میرنامهنقل و انبار کردن( در یک ب در زمان حمل و

ابی ــیزارع باــنامو، نتایج تحقیق (Kumar, 2015) دست آورد.در امر صادرات محصولات زراعتی به

 دهقاناند اـعتمم اعد، فیزیکی ییرساختهانبود زکه نشان هند در ستایی ت زراعتی روولاــمحص

، دـجدیو تکنالوژی  یآور نود جوم وعدو یابی زارولانی باــط یاــهلاــکان، الیــمت اــه موسســب

 در هند است.ستایی ت زراعتی رویابی محصولازارنع باامهمترین مو

 گیرینتیجه

بازاریابی عبارت است از فراهم کردن کالاها یا خدمات برای برآورده ساختن نیازهای مصرف کنندگان 

آورده تطابق محصولات شرکت، برای بر  های مشتری واستهیا به بیان دیگر بازاریابی شامل درک خو 

رداری آوری برای شرکت است. بازاریابی موفق مستلزم بر خو نیازها و در برگیرنده فرایند سود ساختن آن 

از محصول مناسب در زمان مناسب و مکان مناسب است و اطمینان از اینکه مشتری از وجود محصول 

 .گرددمیهای آینده رشمطلع است، از این رو موجب سفا

ده وـبها و شهرها قریهرفت ـپیشو عه ـریع توسـتسهای از روشی ـیکت زراعتی یابی محصولازاربا

طح ـیش سازـف، ایز نمندساایش توافزه، ااــفریش ازــفها، اادهد خانوــمدرآیش ازــفاث ـه باعـک

، اهیــگآا ــه بــچنانچ. ددرــیگــمها و شهرها ا در قریهادهخانوو افزایش اقتصاد دگی ـنزت ـکیفی

ان مدیرن و محققا، دلالان، دهقانانه ـچریکپاو ی ـجمعستهش دبا تلاروستایی و شهری و یت مدیر

دد. سنجش و اولویت بندی گرار  روستاییدـپایو همه جانبه  ۀند منجر به توسعامیتود، وـاخته شـس

های زیادی که در این زمینه ه محدودیتهای مختلف بازاریابی محصولات زراعتی با توجه بروش

بندی از مانند درجه ؛. انجام عملیات بازاریابیباشدمیوجود دارد از اقدامات مهم در این خصوص 

 دیگر بر قیمت این محصولات است.  موثر محصولات زراعتی از عوامل

مثبت روی  ثیرأ تتواند نتایج تحقیق صورت گرفته نشان داد که بازاریابی محصولات  زراعتی می

ی های محصولات زراعتاما ایجاد نمایشگاه ؛داشته باشد دهقانانفروش محصولات زراعتی و اقتصاد 

ای  در جهت آشنا ساختن مردم با محصولات تولید شده، می تواند بیشترین و استفاده از اعلانات رسانه
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ها، وششد، زیرا با استفاده از این ر در نواحی مرکزی ولایت فراه داشته با دهقانانرا روی اقتصاد  تأثیر

و این  است صورت عینی و عملی به ساکنان این ولایت اثبات شدههاهمیت محصولات زراعتی ب

ط ارتبا های محصولات زراعتی،چنان ایجاد نمایشگاهمحصولات بیشتر مورد توجه قرار گرفته است. هم

ن و آشنایی با سلایق و فرمایشات مصرف کنندگامستقیم و بدون واسطه بین تولیدکنندگان و مصرف

 کنندگان است.

 نظام برای: پیشنهادات

 .دهقانانهای مبتنی بر حمایت از محصولات زراعتی تقویت استراتیژی .1

نجی ـین نظرسدازد. امختلف بپرزار محصولات اـی بـسره برـبباید از طریق نظر سنجی  نظام .2

ان وـیتـمو د ـمشخص میکنت را محصولا یابی زاربا باط تبادر ارف ـمختلت کلاـمش

 داد.ئه ف این مشکلات اراحذ یابررا هایی دپیشنها

 .امنظنمایشگاه های محصولات زراعتی در سطوح ملی و بین المللی توسط  گذاریبر  .3

بر را جه درر ـه هـبص هر مخصوم و کنند  یجهبندت را درنظر کیفیت محصولااز باید نظام  .4

 ند.بزل محصو یرو 

 .پخش کندها از طریق رسانه دهقانان یابرزار را اـبت و معلومات اـعطلااد ـبای نظام  .5

قانانبرای ده  

ای ههای زراعتی را تشکیل یا در کوپراتیفبمنظور افزایش سهم خود کوپراتیف دهقانان .1

 موجود عضو شوند.

های لازم کشت، بسته بندی و سورت محصولات زراعتی و استفاده به موقع یادگیری آموزش .2

 ای کیمیاوی و حیوانی در مزارع.از کوده

فیت محصولات تضمینی و با کی ۀنزدیک و دوامدار با مشتریان از طریق عرض ۀبرقراری رابط .3

از محصولات زراعتی داخلی از طریق خرید و استفاده از حمایت در مردم نیز .هاآنبه 

 همکاری کند. محصولات زراعتی داخلی

 منابع

مرکبات دزفول. اقتصاد  یابیبازار ی. بررس1389م.  ،یقیو حقز.  ،یمانیاحسان، ع.، سادات سل

 .76-59(: 72)18و توسعه.  یکشاورز 

ها. ها و فرصتش: چالیوطن یمحصولات زراعت یابیبازار تیوضع ی. بررس1398ن.  ،یزو  حسن

 .15-1(: 22)2. ینړ يڅ یاقتصاد یمجله علم

صادرات  یفرارو  یدهایها و تهدتها، فرص. قوت ها، ضعف1389زاده، ا.  میک. و رح ،یخالد

 .104-83، صص 9و توسعه، شماره  ی. اقتصاد کشاورز رانیا یکشاورز 
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 ABSTRACT 

 Today, marketing has a significant role in the economy of the world, various 

Researches and studies have been done in the field of marketing, especially in the 

marketing of agricultural products. Marketing has a high position and important 

place in today's world economy. The fact that the marketing system of agricultural 

products in the country is in inappropriate condition and many hidden and obvious 

factors interfere in complicating this system this is one of the things that should be 

consider more. Planning to solve the problems in the field of market and marketing 

in the country requires scientific and detailed investigation. This study was 

conducted with the aim of investigating the role of marketing of agricultural 

products in the economy of farmers in the center of Farah province. The statistical 

population under study includes 380 farmers. The required data and information 

were obtained by distributing and completing questionnaires from the farmers of 

Farah center in 1402 and then analyzed by SPSS software. Based on the findings, 

it was found that the conducting of agricultural products exhibitions and media 

announcements in the field of marketing of agricultural products have an effective 

role in the sale of these products and increase the economy of farmers in the center 

of Farah province, but other marketing parameters have little role in the sale of 

products and increasing farmer’s economy. 

Keywords: Agricultural products, Economy, Farah province, Marketing. 
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